Becher trova in tv
la notorieta nazionale

Gruppo Bonazza
amplia il suo raggio
d'azione e rafforza

i suoi brand: uno spot
per rimarcare

il valore della
tradizione e 'amore
per il territorio
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i amplia la forza del
Sgruppo aziendale Bo-

nazza e del salumificio
Bechér, uno dei sui marchi di
riferimento, non solo nella
sua regione di riferimento, il
Veneto. | numeri del 2020 so-
no stati particolarmente po-
sitivi e sono il frutto di una
puntuale strategia legata al-
la presenza in gdo. In tempo
di emergenza logistica, in-
fatti, con l'aumento dei con-
sumi domestici e la conse-
guente richiesta di prodot-
ti,il Gruppo ha saputo dimo-
strare la capacita di soddi-
sfare una domanda anoma-
la nelle quantita, abbinan-
dola all'efficienza e flessibi-
lita tipiche dell'attivita rou-
tinaria.
Nel libero servizio ottime
performance hanno regi-
strato il cubettato, i salumi
affettati, i prodotti a tran-
cio. “Il 2020 -spiega Simo-
ne Bonazza, ceo del Grup-
po- ha registrato sul 2019
un +19% a valore. Doppia ci-
fra nella classe cubetti con
un +24% a valore, e affetta-
to con un +14% a valore. Pe-
raltro proprio in questo spe-
cifico ambito continuiamo a
investire e innovare, nella ri-
cetta, grammatura, packa-
ging e nella personalizzazio-
ne a marchio del distributo-
re”. In uno scenario delicato
come quello della chiusura

del 2020, tra novembre e di-
cembre Bechér é approdata
per la prima volta sulle reti
nazionali con un adv carto-
on che riassume in pochi se-
condi la sua brand identity.
“Abbiamo desiderato raffor-
zare sul territorio naziona-
le la presenza del brand con
U'obiettivo di aprire un dia-
logo diretto, positivo e au-
tentico con il consumato-
re, fidelizzandolo attraver-
50 i principi cardine su cui si
fondailnostro marchio:il le-
game con il territorio di ori-

gine, laltissima qualita del- ~

le materie prime, sicurezza
alimentare e bonta dei pro-
dotti”.

Abreve il Gruppo lancera la
nuova linea Premium Speck
del Cadore Unterberger, che
si fregia anche del marchio
registrato Cadore Dolomi-
ti. Due le confezioni: la va-
schettada90g, con fette po-
sate orizzontalmente a ma-
no, e la confezione da80 ga
cubetti ein stick di speck se-
lezionati. L'estensione del-
la brand awareness sul ter-
ritorio nazionale prevede,
oltre alla formazione speci-
fica della forza vendita, an-
che: “Un piano editoriale so-
cial mirato per coinvolgere il
giusto target di settore, con
un cross-linking che rimar-
chi anche la sezione news
delsitointernet Beché
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La compagine
e i numeri

ienda madre Bonazza
specializzata nella
produzione diwirstel,
coppe, pancete, cotti ¢
arrosti. Bechér conta due
stabilimenti produttivi
(cotti e arrosti; salami e
prodotti ottenuti mediante
salagione, tra cui coppe,
pancette e guanciali.
Unterberger produce lo
Speck del Cadore, mentre
il Salumificio Vicentino &
specialista nella Soppressa
Vicentina Dop. IL Gruppo
ha chiuso il 2020 con un
g
50 milioni di euro, con
un incremento rispetto.
al 2019 di oltre 5 punti
percentuali: Bechér ha
chiuso il 2020 con una

crescitaa valore di circa il
7% rispetto al 2019. _
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